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情   報 家   庭 

高等学校 各教科における消費者教育関連表 

消
費
者
市
民
社
会
の
構
築 

商
品
等
の
安
全 

生
活
の
管
理
と
契
約

情
報
と
メ
デ
ィ
ア 

消費がもつ 

影響力の理解 

持続可能な 

消費の実践 

消費者の参画・ 

協働 

トラブル対応能

力 

生活を設計・管

理する能力 

商品安全の理解
と危険を回避す
る能力 

選択し、契約す
ることへの理解
と考える態度 

情報の収集・処

理・発信能力 

消費生活情報 
に対する批判的
思考力 

○生産・流通・消費・廃棄

が環境、経済や社会に与

える影響を考えよう 

○持続可能な社会を目指し

て、ライフスタイルを考

えよう 

○身近な消費者問題及び

社会課題の解決や、公正

な社会の形成に協働し

て取り組むことの重要

性を理解しよう 

○安全で危険の少ないく

らしと消費社会を目指

すことの大切さを理解

しよう 

○トラブル解決の法律や

制度、相談機関の利用法

を知ろう 

○適切な意思決定に基づ

いて行動しよう 

契約とそのルールの活

用について理解しよう 

○主体的に生活設計を立て

てみよう 

生涯を見通した生活経済

の管理や計画を考えよう

○情報と情報技術の適切

な利用法や、国内だけ

でなく国際社会との関

係を考えよう 

○望ましい情報社会のあ

り方や、情報モラル、セ

キュリティについて考

えよう 

○消費生活情報を評価、

選択の方法について学

び、社会との関連を理

解しよう 

消費者教育の 

学習目標 

消費者の権利と責任 

契約、消費者信用 

消費者問題、悪質商法 

キャッシュレス社会 

消費者基本法 

消費者契約法  消費生活センター

ライフステージと経済計画 

生活設計、リスク管理（貯蓄、保険） 

家計管理、社会保障制度 

消費行動と意思決定 

不当表示 

情報リテラシー 

フードファディズム

安全な衣生活 

皮膚障害、子供・高齢者の衣服 

食品の選び方と安全 

食品表示、食品添加物、遺伝子組換え食品、

トレーサビリティ 

住生活の衛生と安全 

家庭内の事故防止、暮らしの中のマーク 

ライフスタイルと環境 

エシカルファッション 

日本型食生活 

情報とメディアの特徴 

情報の表現、伝達の工夫 

情報モラル 

情報セキュリティ 

情報社会における法と個人の責任 

 著作権、 個人情報保護 

 サイバー犯罪 

モデル化とシミュレーション 

  金利のシミュレーション 

 

情報通信ネットワークの仕組み 

情報セキュリティ 

 

通信サービスの特徴 

 電子商取引の仕組み 

 ＳＮＳ 

 ネットオークション 

 情報セキュリティ 

 ネットトラブル 

社会基盤としての情報システム 

 ユビキタスネットワーク社会 

 IC タグ 

 電子マネー 

  

情報発信 

コミュニケーション 

市場経済における消費者の役割 

需要と供給の法則における消費者の立場（機能） 

 ⇒依存効果、情報の非対称性、消費者主権 

市場原理が生命・環境に与える影響 

⇒開発と環境破壊 

情報の信頼性、信ぴょう性 

メディアリテラシー 

情報社会の 
ルールや情報 
モラルの理解 

日本と世界

の食料事情 
食料自給率 
ﾌｰﾄﾞﾏｲﾚｰｼﾞ 
地産地消 
ｴｺｸｯｷﾝｸﾞ 
ﾌｪｱﾄﾚｰﾄﾞ 
食品ロス 

衣生活 

と資源・環境

５つのＲ 

循環型社会 

 

住環境と地

域社会 

ｼｯｸﾊｳｽ 

ｿｰﾗｰ発電 

ｽﾏｰﾄﾊｳｽ 

ｺﾚｸﾃｨﾌﾞﾊｳｽ 

 

公   民 

公正で持続可能な社会の形成と消費者の役割 

現代の企業（企業の社会的責任） 

日本の農業（食料自給率、地産地消、フードマイレージ） 

発展途上国の経済（モノカルチャー、フェアトレード） 

資源循環型社会の形成（グリーンコンシューマー） 

情報社会の課題(メディアリテラシー) 

ネット社会と若者文化 

変化する社会に生きる青年 

⇒ネットトラブル、ＳＮＳ、バーチャル・リアリティ 

高度情報社会の諸課題 

電子商取引 

サイバー犯罪 

（サクラサイト商法、ワンクリック詐欺） 

情報発信における社会的責任 

 ⇒個人情報保護、表現の自由と公共性、ネチケッ

ト、管理社会 

メディアリテラシー 

⇒不当表示、やらせ、ねつ造、ステレオタイプ 

消費者保護と消費者主権 

消費者問題（消費者をめぐるトラブル） 

消費者を保護する制度 

消費者主権 

 

家族と福祉 

 家族の役割 

社会保障制度 

商品安全における情報システム 

 トレーサビリティ 

・消費者のあり方を多面的に検討することで、平和

で民主的な国家、国際社会の有為な形成者として

必要な資質を育む。 

・消費者市民社会という観点から現代の社会を考察

させ、さまざまな社会的課題に対して主体的に取

り組める行動力を育む。 

・「情報活用の実践力」、「情報の科学的な理解」、「情

報社会に参画する態度」の情報教育の三つの観点

をバランスよく育成する。 

・情報化が社会に及ぼす影響と課題を理解し、望ま

しい情報社会の在り方と情報技術を適切に活用す

ることの必要性を理解させる。 

・消費生活の現状と課題、消費者問題などについて

理解させ、消費者の権利や社会的に果たすべき役

割を踏まえて行動できる能力と態度を育む。 

・消費者としての批判的思考に基づいて主体的に意

思決定し、持続可能な社会の実現に向けて行動で

きるようにする。

各教科での

消費者教育 

消費者教育の 

重 点 領 域 

市場経済の理念と契約 

 ～ 契約に関する権利と義務 ～ 

契約の基礎知識 

消費生活と法 

雇用と労働問題 
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