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報告書の見方 

・図表内の「n=●●」という表記は、調査対象の母数を表している。 

・回答比率は小数点第２位を四捨五入しているため、各構成比の合計が 100

にならない場合がある。 

・図表番号は、「章-節-連番」となっている。 

・本文や図表中の選択肢表記は、語句を短縮・簡略化している場合がある。 

・特記がない限り、グラフ中の数値は%を表している。 

・出典表記がない図表は、本調査データによる。 

 


